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1. INTRODUCAO

Especificamente, o trabalho é conhecer a histéria da inser¢do da mulher negra no
mercado empreendedor e sua evolucéao, identificar as dificuldades e conquistas femininas

durante o processo de insercao.

O empreendedorismo apresenta-se como instrumento eficiente para a mulher negra
conquistar o respeito social através de seu trabalho. A afirmacéo apoia-se na constatacéo
de que as mulheres negras enfrentam dupla dificuldade: salarios mais baixos que
mulheres brancas e homens brancos e negros, bem como maiores dificuldades de
insercdo no mercado de trabalho, optando, assim, pelo empreendedorismo. (ARMAN;
ANA PAULA, 2015)

O tema refere-se ao papel da mulher negra no empreendedorismo. Esse tema é de
relevancia académica e social, pois aponta para uma discussao pertinente, relacionada
a temas inter-relacionados que séo raca, educacao, mercado de trabalho e género, ainda

nao suficientemente estudados.

Trata-se de colocar em questdo de Quais fatores contribuiram para o nimero de

mulheres negras no empreendedorismo?



2. OBJETIVOS
2.1 - OBJETIVO GERAL

Explanar os motivos pelos quais as mulheres encontram maiores dificuldades de

se inserir no mercado empreendedor.

2.2 - OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Definir o conceito do empreendedorismo;
e Descrever o preconceito contra mulher negra e o seu desenvolvimento cultural;
e Tracar a insercao das mulheres negras no mercado empreendedor;

e Analisar os beneficios pecuniarios das mulheres.



3. JUSTIFICATIVA/RELEVANCIA

O presente trabalho justifica-se por, apesar deste ser um assunto atual, h4 poucos
estudos em relacdo ao tema, tornando-se relevante a busca por uma maior exploracéo
do assunto, na tentativa de proporcionar as mulheres negras maior valorizacao no espaco
empreendedor, ressaltando a consciéncia das mulheres em relagéo as oportunidades ao
mercado de trabalho.

4. HIPOTESE e/ou SUPOSICAO

A mulher negra deve ter maior insercao social mediante a educacéo, participacao

social , treinamento, parcerias.

Evidenciar os fatores que contribuiram para o papel da mulher negra no

empreendedorismo.



5. FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo visa dar embasamento tedrico a pesquisa sobre o papel da mulher
negra e o Empreendedorismo, utilizando de artificios concretos e sustentaveis para o

desenvolvimento dos objetivos do trabalho.

5.1 O conceito empreendedor

De acordo com Schumpeter (1949): “O empreendedor é aquele que destréi a
ordem econdmica existente pela introducdo de novos produtos e servicos, pela criacao

de novas formas de organizacgao ou pela exploragdo de novos recursos e materiais.”

Schumpeter diz também que o empreendedor € mais conhecido como aquele que

cria novos negocios, mas pode também inovar dentro de negdécios ja existentes.

A evolugdo do conceito do termo empreendedorismo foi dada ao longo de
pesquisas, pois 0 termo surgiu com 0s economistas, que estavam interessados com a
economia das empresas, criacdo de novos empreendimentos, desenvolvimento e
gerenciamento de negocios e ha sua contribuicdo para o desenvolvimento econdmico. A
partir do estudo do empreendedorismo pelos comportamentalistas, passa-se a analisar o
comportamento do empreendedor.

...a0s psicologos, psicanalistas, sociélogos e outros especialistas do comportamento
humano... Weber (1930). Ele identificou o sistema de valores como um elemento
fundamental para a explicacdo do comportamento empreendedor. Ja Filion (1999), via 0s
empreendedores como inovadores, pessoas independentes cujo papel de lideranca nos

negocios inferia uma fonte de autoridade formal.

O empreendedorismo € o iniciar do ser humano para o avanco integral de suas
capacidades racionais e intuitivas. E procurar o autoconhecimento em desenvolvimento
de aprendizado permanente, em atitude de abertura para novas tentativas e novos

paradigmas.



5.2 Influéncia do empreendedorismo entre mulheres negras

O ensinamento sobre o empreendedorismo feminino tem provocado assuntos

sobre a prevaléncia dos homens como iniciante no campo empreendedor.

De acordo com Leitdo (2017) pesquisadora da Universidade de Brasilia, destacou
gue o empreendedorismo feminino ndo € novidade no Brasil, apenas que sua valorizacao
se deu na sociedade recentemente, se tornando uma estratégia de sobrevivéncia e
insergéo social. Com a abolicdo, muitos negros livres se tornaram empreendedores como
forma de lutar pela insercdo social. Sem muitas alternativas para culinarias, costura e
lavagem de roupas. Ao refletir sobre as ligacdes entre raca e género. Valente destaca
que, nos dias de hoje, gestos e violéncia cotidianas continuam a ser disseminadas na

familia na escola e no local de trabalho.

O avancgo do empreendedorismo feminino tem gerado mudangas ndo somente no
ambito trabalhista, mas na forma das familias se acomodarem e no modo com que o

publico feminino é visto e interpretado na sociedade.



6. METODOLOGIA

Neste artigo, seréo utilizados artigos, revistas, livros, publicagcbes e sites de base
confidvel da internet que tratam sobre o papel da mulher negra no empreendedorismo.

A pesquisa tera fundo bibliogréafico e exploratério.

Segundo Gil (2000, p.45), “a pesquisa exploratdria tem como objetivo proporcionar
maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo o mais explicito ou construir

hipéteses”.

Conforme definicbes de Gil (2000, p.45) e o foco deste trabalho, a pesquisa

também seguird um teor bibliogréfico:

Pesquisa bibliogréafica é o estudo sistematizado desenvolvido com
base em material publicado em livros, revistas, jornais, redes eletrbnicas,
isto é, material acessivel ao publico em geral. Fornece instrumental
analitico para qualquer outro tipo de pesquisa, mas também pode esgotar-
se em si mesma. O material publicado pode ser fonte primaria ou
secundéria. (GIL, 2000, p.45)

O método quantitativo leva em conta dados coletados sem instrumentos formais e

estruturados de forma organizada e intuitiva.

Com o propésito de embasar ainda mais o trabalho, sera aplicada uma pesquisa
de campo, através da estruturacdo de entrevistas com diversas mulheres negras que
obtiveram sucesso em seus projetos, através do emprego de questbes pertinentes ao

gue se pretende atingir.

Para Cervo e Bervian (2002, p. 23), “0 método é a ordem que se deve impor aos

diferentes processos necessarios para atingir um certo fim ou um resultado desejado”.



7. CRONOGRAMA
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